Tender nr. 09-07/25

INVITAŢIE

Stimate Domnule Director,

Vă informăm, că  Banca de Economii S.A. lansează tenderul, prin solicitarea ofertelor de preţuri,  privind prestarea serviciilor de promovare a imaginii Băncii de Economii S.A. pe o perioadă determinată. 

Cu această ocazie, Vă invităm să participaţi la tenderul de selectare a celei mai avantajoase oferte, expediindu-ne oferta Dvs., cu luarea în consideraţie a următoarelor documente: 

1. Fişa de date a achiziţiei. 

2. Caietul de sarcină. 

Ofertele vor fi prezentate în conformitate cu Caietul de sarcini, ţinând cont de  Fişa de date a achiziţiei, într-un exemplar, în plic sigilat, cu scrisoarea de înaintare (conform modelului din Anexa nr. 3 la Invitație). 

Plicul sigilat ce conţin ofertele vor fi depuse la sediul Băncii de Economii S.A., pe adresa: str. Columna, nr. 115, mun. Chişinău, cu următoarea menţiune pe plic:  Pentru Comisia de tender a Băncii de Economii S.A., Tender  nr. 09-07/25.
Ofertele (prezentate în plic) urmează a fi depuse până pe data de 29/08/2014, ora 15:00. Fiecare ofertant va prezenta doar o singură ofertă economică pentru mărfurile/serviciile solicitate. 
Anexe la invitaţie: 


Anexa Nr. 1 - FIŞA DE DATE A ACHIZIŢIEI


Anexa Nr. 2 – CAIETUL DE SARCINI 

Notă. 

În cazul în care oferta prezentată nu va întruni condiţiile licitaţiei, nu se va conforma exigenţelor prevăzute de prezenta solicitare sau/şi nu va fi depusă în termenul limită indicat, oferta va fi respinsă fără a fi examinată.

Vă mulţumim pentru participare! 

Cu respect,
Constantin Paladi
Președintele Comisiei de tender 

a Băncii de Economii S.A.
Anexa nr. 1 la Invitaţie 
FIŞA DE DATE A ACHIZIȚIEI
ÎNTREPRINDEREA  CONTRACTANTĂ 

	Denumire:  Banca de Economii S.A.  

	Adresă: str. Columna, 115

	Localitate: mun. Chişinău 
	Cod poştal: MD 2024
	Ţara: Republica Moldova 

	Persoana de contact: 

email: roman.cojuhari @bem.md
	Telefon: (022) 218-221
Fax: (022) 218-047


DATE GENERALE

	OBIECTUL ACHIZITIEI
	Servicii de promovare a imaginii Băncii de Economii S.A. 

	CRITERIUL DE ADJUDECARE
	Cele mai avantajoase condiții din punct de vedere tehnico-economic: cel mai mic preț pe lista întreagă de servicii a lotului,, garanție, termen de prestare, situaţia personală a ofertantului, capacitatea de exercitare a activităţii profesionale, situaţia economico-financiară, existența contului curent în Banca de Economii S.A.

	CARACTERISTICI TEHNICE
	Caracteristicile tehnice ale bunurilor solicitate sunt stipulate în Caietul de sarcini 

	PERIOADA DE DERULAREA CONTRACTULUI
	Până la îndeplinirea obligaţiunilor (max. 4 luni).


	MONEDA
	Preţul va fi indicat în lei MD, cu TVA.

	TERMENUL DE ACHITARE
	10 zile calendaristice din data înregistrării facturii fiscale în registrul Beneficiarului 


Ofertantul obligatoriu va prezenta următoarele documente:

1. Copia Certificatului de înregistrare a întreprinderii confirmat prin semnătura şi ştampila Ofertantului.
2. Copia extrasului din Registru de Stat ce atesta numele agentului economic şi administratorii acestuia.

3. Copia licenţelor, autorizaţiilor care atestă permisiunea activității.

4. Copia ultimului raport financiar confirmat prin semnătura şi ştampila Ofertantului.
5. Copia Certificatului de executare sistematică a plății impozitelor, contribuțiilor  eliberat de Inspectoratul Fiscal (valabilitatea certificatului – conform cerințelor INFS al RM). 
6. Copia certificatului ce atestă numărul de înregistrare pentru TVA. 
7. Copia certificatului de atribuire a contului bancar.
8. Declaraţia privind eligibilitatea completata (conform  Anexei nr.2 a Caietului de Sarcini) . 

În măsura în care se consideră necesar Beneficiarul are dreptul de a solicita alte documente decât cele precizate mai sus, în scopul obţinerii de informaţii edificatoare referitoare la capacitatea tehnică şi la capacitatea economico-financiară a ofertanţilor
Anexa nr. 2 la Invitaţie 

CAIETUL DE SARCINI  

Banca de Economii S.A. intenţionează să încheie contract de prestare a serviciilor de promovare a imaginii Băncii, pe un termen de 4 luni, conform specificației tehnice prezentată mai jos:
	Tip serviciu
	Conținut serviciu
	Unitate

	Consultanță
	Auditul subdiviziunii comunicare a Clientului (evaluarea persoanelor, structurii, eficienței, potențialului, a relațiilor cu mass-media, sondaje printre jurnaliști privind eficiența comunicării etc.)
	RAPORT

	 
	Elaborarea unui concept de comunicare per companie (prezentare POWER POINT, inclusiv, evaluarea situației actuale, raportarea la nivelul concurenților, enumerarea atuurilor și părților slabe în comunicare, prezentarea și bugetarea soluțiilor. Evaluarea și prognozarea efectelor).
	CONCEPT

	 
	Elaborarea unui concept de comunicare per produs (prezentare POWER POINT, inclusiv, evaluarea curentă a prezenței pe piață a alternativelor, ofertele concurenților, enumerarea atuurilor și părților slabe în comunicare, prezentarea și bugetarea soluțiilor. Evaluarea și prognozarea efectelor).
	CONCEPT

	 
	Elaborare concept comunicare anti-criză (prezentare operativă a unor contra-acțiuni în domeniul comunicării, în urma mediatizării unor informații sau producerii unui eveniment, care ar putea afecta imaginea clientului).
	CONCEPT

	 
	Consultanță expert comunicare (evaluare operativă a riscurilor unor declarații sau acțiuni, evaluarea potențialului de imagine a unor discursuri sau acțiuni, acțiunilor de loializare a ziariștilor sau liderilor de opinie etc.)
	CONS. PERSONALĂ.

	 
	Instruire personal unitatea de gestiune a imaginii și comunicare.
	CURS

	 
	Producerea și oferirea a instrumentarului pentru unitatea de gestiune a imaginii și comunicare (stil grafic comunicate, stil comunicate, baze de date presă, catalogare presă, oameni cheie presă).
	SET

	Monitoring mas-media
	Monitorizarea zilnică a X surse mass-media, analizarea aparițiilor și sistematizarea, prezenței în presă a brandului clientului, persoanelor cheie ale clientului, a concurenților, precum și publicațiile despre domeniul în care activează clientul.
	LUNĂ

	
	Raportarea în regim on-line despre aparițiile în presă care pot afecta major activitatea Clientului.
	LUNĂ

	
	Raportarea săptămânală și/sau lunară a rezultatului monitorizării.
	LUNĂ

	Copyright
	Scrierea unui comunicat de presă (max 2500 de caractere sau 500 de cuvinte în ROM)
	BUC.

	 
	Traducerea comunicatului de presă în RUS (max 2500 de caractere sau 500 de cuvinte)
	BUC.

	 
	Traducerea comunicatului de presă în ENG, FR sau GER (max 2500 de caractere sau 500 de cuvinte)
	BUC.

	 
	Scrierea unui articol de prezentare a brandului/persoanei  (max 5000 de caractere sau 1000 de cuvinte în ROM/RUS)
	BUC.

	 
	Producerea și scrierea unei analize  (max 5000 de caractere sau 1000 de cuvinte în ROM/RUS)
	BUC.

	 
	Producerea și scrierea unui interviu (max 5000 de caractere sau 1000 de cuvinte în ROM/RUS)
	BUC.

	 
	Traducerea articolului/analizei/interviului în RUS/ROM (max 5000 de caractere sau 1000 de cuvinte)
	BUC.

	 
	Traducerea articolului/analizei/interviului în ENG, FR sau GER (max 5000 de caractere sau 1000 de cuvinte)
	BUC.

	 
	Scrierea unei cuvântări/prezentări/scrisori (max 5000 de caractere sau 1000 de cuvinte în ROM/RUS)
	BUC.

	 
	Producerea unei prezentări pentru angajați/clienți (MAX 15 PG)
	BUC.

	 
	Întreținerea acountului www.facebook.com (Deschiderea, completarea cu info, menținerea cu info și multiplicarea mesajului în rețea)
	LUNĂ

	 
	Întreținerea informațională a site-ului clientului (adaptarea info pentru site, amplasarea, multiplicarea link-urilor)
	LUNĂ

	Campanii media
	Generarea motivelor de prezență în presă sau a mediatizării unui eveniment sau teme curente ( amplasarea set I. Conține max X unități tv, X surse de presă scrisă, X unități de presă web)
	CAMPANIE

	 
	Generarea motivelor de prezență în presă sau a mediatizării unui eveniment sau teme curente ( amplasarea set II. Conține max X unități tv, X surse de presă scrisă, X unități de presă web)
	CAMPANIE

	 
	Generarea motivelor de prezență în presă sau a mediatizării unui eveniment sau teme curente ( amplasarea set III. Conține max X unități tv, X surse de presă scrisă, X unități de presă web)
	CAMPANIE

	 
	Generarea motivelor de prezență în presă sau a mediatizării unui eveniment sau teme curente ( amplasarea set IV. Conține max X unități tv)
	CAMPANIE

	 
	Generarea motivelor de prezență în presă sau a mediatizării unui eveniment sau teme curente ( amplasarea set V. Conține max X surse de presă scrisă)
	CAMPANIE

	 
	Generarea motivelor de prezență în presă sau a mediatizării unui eveniment sau teme curente ( amplasarea set VI. Conține max X surse de presă web)
	CAMPANIE

	Acțiuni presă
	Organizarea acțiunii de loializare a reprezentanților social-media, inclusiv, selectarea participanților, coordonarea, invitația, monitorizarea prezenței, distribuția press pechetelor (până în 20 persoane, invitați la sediul clientului, cu un fourchette de nivel mediu, pentru o durată de 2,5 ore) . La eveniment se include și conținutul press-pachetelor (mapă, pix, agendă, etc.)
	BUC.

	 
	Organizarea acțiunii de loializare a potențialilor sau actualilor clienți (cei mai activi, finaliști tombolă, participanți proiecte speciale etc), inclusiv, selectarea participanților, coordonarea, invitația, monitorizarea prezenței, distribuția press pechetelor (până în 50 persoane, invitați la sediul clientului, cu un fourchette de nivel mediu, pentru o durată de 1,5 ore)  În preț se includ și materialele necesare (informativ-publicitare, pachete promoționale, etc.)
	BUC.

	 
	Organizare seminar, inclusiv selectarea participanților, coordonarea listelor invitaților și lectorilor, coordonarea programului și a conținutului, invitarea și monitorizarea prezenței, distribuția materialelor informaționale (până în 25 de participanți în rază de 50 km de locul desfășurării, durata max șase ore cu pauze de 10 min la fiecare 45 min/60 min).În preț se includ și materialele necesare (informativ-publicitare, pachete promoționale, etc.)
	BUC.

	 
	Organizare masă rotundă, inclusiv selectarea participanților, coordonarea listelor invitaților și experților prezenți, coordonarea programului și a conținutului, invitarea și monitorizarea prezenței, distribuția materialelor informaționale (până în 20 de participanți, durata max trei ore cu o pauză de 15 min la fiecare 45 min.) În preț se includ și materialele necesare (informativ-publicitare, pachete promoționale, etc.)
	BUC.

	 
	Organizare press-tour, inclusiv selectarea participanților, coordonarea listelor invitaților, transmiterea invitațiilor, monitorizarea prezenței, distribuția materialelor, elaborarea programului turului (maxim 20 de pers, durata max 2 ore)
	BUC.


	 
	Organizare conferință de presă/breafing, inclusiv selectarea participanților, coordonarea listelor invitaților, transmiterea invitațiilor, monitorizarea prezenței, distribuția materialelor, elaborarea programului turului (maxim 20 de pers, durata max 2 ore)
	BUC.

	 
	Organizare interviu, inclusiv, coordonarea sursei mass-media, solicitarea întrebărilor, primirea răspunsurilor, gestionarea contactului cu clientul (maxim 2 ore)
	BUC.

	BTL
	Distribuție flayere (Chișinău per locație).În preț se includ și materialele necesare (informativ-publicitare, pachete promoționale, etc.)
	PERS/ORĂ

	 
	Organizare eveniment promo public I (implicarea 1 superviser, max 4 promouteri, utilaj sonor de capacitate medie).În preț se includ și materialele necesare (informativ-publicitare, pachete promoționale, etc.)
	ORĂ

	 
	Organizare eveniment promo public I (implicarea 1 superviser, max 6 promouteri, utilaj sonor de capacitate medie, moderator, durata max 2 ore).În preț se includ și materialele necesare (informativ-publicitare, pachete promoționale, etc.)
	BUC.

	 
	Organizare eveniment promo public II (implicarea 1 superviser, max 8 promouteri, utilaj sonor de capacitate medie, scenă de capacitate medie, moderator, maxim 3 interpreți durata max 4 ore).În preț se includ și materialele necesare (informativ-publicitare, pachete promoționale, etc.)
	BUC.

	 
	Organizare eveniment promo public III (implicarea 1 superviser, max 10 promouteri, utilaj sonor de capacitate înaltă, scenă de capacitate înaltă, moderator, max 4 interpreți, durata max 4 ore).În preț se includ și materialele necesare (informativ-publicitare, pachete promoționale, etc.)
	BUC.

	 
	Organizare eveniment public de producere și distribuție foto (X operatori, X promouteri, 1 superviser, producerea min XXX fotografii, chirie utilaj pentur max 4 ore).În preț se includ și materialele necesare (informativ-publicitare, pachete promoționale, etc.)
	BUC.


CERINŢELE FAŢĂ DE OFERTĂ
	PERIOADA DE VALABILITATE A OFERTEI
	30 de zile de la data deschiderii plicurilor 

	OFERTA TEHNICĂ-ECONOMICĂ 
	Se va completa FORMULARUL DE OFERTĂ  TEHNICĂ-ECONOMICĂ, Anexat la Caietul de sarcini, pentru serviciile care formează obiectul concursului. Preţurile vor fi indicate în lei MD cu TVA. Preţurile indicate de Ofertant trebuie să fie exprimate în valută specificată în cerințele indicate în Fișa de date a achiziției, să includă toate cheltuielile aferente evenimentelor sau serviciilor prestate (materiale promoționale și informative, chirie echipamente, contractare subprestatori, închiriere spații, obținere autorizații etc), fără să fie necesar aportul financiar al Beneficiarului, să fie fixe din momentul deschiderii plicurilor  pe întreaga perioadă de realizare a contractului. Oferta prezentată cu lipsa preţului se consideră nulă şi se respinge. Oferta va fi semnată şi ştampilată de ofertant, cu anexarea documentelor obligatori solicitate în documentația de tender. 

	MODUL DE PREZENTARE A OFERTEI


	Ofertele se prezintă într-un exemplar, în plic netransparent sigilat conţinând propunerea tehnică-economică  şi documentele obligatorii pentru calificare şi selecţie conform fişei de date a achiziţie și anexelor Caietului de sarcini. Pe plic se menţionează „ Pentru Comisia de tender a Băncii de Economii S.A., Tender  nr. 09-07/25”  fiind marcat cu numele şi adresa ofertantului.
Oferta nu va conţine rânduri înserate, sublinieri, ştersături sau cuvinte scrise peste scrisul iniţial.

	POSIBILITATEA RETRAGERII SAU MODIFICĂRII OFERTEI
	- Orice modificare a ofertei şi/ sau retragerea acesteia, se poate efectua de către Ofertant până la data limită de depunere a ofertelor.

- Ofertele depuse după data şi ora limita, se returnează fără a fi deschise. 

- Ofertele retrase după data limită de depunere, atrag de la sine descalificarea acestora. 

	OBSERVAŢII


	În cazul în care se constată că unul sau mai mulţi ofertanţi au omis să prezinte anumite documente prin care se confirmă îndeplinirea cerinţelor privind situaţia personală, capacitatea de exercitare a activităţii profesionale, situaţia economică şi financiară, precum şi capacitatea tehnică şi/sau profesională, comisia de tender va fi în drept să solicite completarea acestora, în limita de maximum 72 ore de la momentul solicitării.

Comisia de tender are dreptul de a solicita completări/clarificări la ofertele depuse.

Ofertantul poate fi descalificat în cazul în care nu prezintă informaţia suplimentară solicitată în termenii stabiliţi. 

Comisia de tender poate descalifica Ofertantul în orice etapă a procedurii de achiziţie în cazul în care se va constata că datele de calificare prezentate sunt false, eronate sau incomplete, precum şi în alte cazuri prevăzute de regulamentele interne ale Beneficiarului sau actelor legislative sau normative incidente materiei achiziţiilor.


Anexa Nr. 1 la Caietul de sarcini 

FORMULAR OFERTA TEHNICĂ-ECONOMICĂ

             _______________________________

                                                  (denumirea ofertantului)

                                  Către: Banca de Economii S.A.
Stimaţi domni,
1. Examinînd documentaţia standard pentru elaborarea şi prezentarea ofertei, subsemnatul,______________________________________________________________________reprezentant legal al ofertantului________________________________________________________________________________________________
(denumirea ofertantului)

ne oferim ca, în conformitate cu prevederile şi cerinţele cuprinse în documentaţia concursului, să executăm  _________________________________________________________________________________________________. 
                                                                      (denumirea serviciilor)

pentru suma de ____________________________________lei, la care se adaugă taxa pe valoarea adăugată în 

                   (suma în litere şi în cifre)                                  

cuantum de ____________________________________________________________ lei.

                                 (suma în litere şi în cifre)

2. Ne angajăm ca, în cazul în care oferta noastră este stabilită cîştigătoare, să semnăm contractul de achiziționare a serviciilor, care constituie obiectul concursului, propus de Banca de Economii S.A., elaborat în concordanță cu legislația în vigoare și să începem prestarea serviciilor cît mai curînd posibil după primirea dispoziţiei de începere. 

1. Ne angajăm să menţinem această ofertă valabilă pentru o durată de 90 zile, sau pînă la încheierea contractului  şi ea va rămîne obligatorie pentru noi şi poate fi acceptată oricînd  înainte de expirarea perioadei de valabilitate.
4. Pînă la încheierea, semnarea contractului de achiziţie această ofertă, împreună cu comunicarea transmisă de dumneavoastră, prin care oferta noastră este stabilită cîştigătoare, vor constitui un contract angajat între noi.

5. Înţelegem că nu sînteţi obligaţi să acceptaţi oferta cu cel mai scăzut preţ sau orice altă ofertă pe care o puteţi primi.

6. Împreună cu oferta sunt prezentate următoarele documente:
6.1. Copia Certificatului de înregistrare a întreprinderii confirmat prin semnătura şi ştampila Ofertantului.

6.2. Copia extrasului din Registru de Stat ce atesta numele agentului economic şi administratorii acestuia.

6.3. Copia licenţelor, autorizaţiilor care atestă permisiunea activității.

6.4. Copia ultimului raport financiar confirmat prin semnătura şi ştampila Ofertantului.

6.5. Copia Certificatului de executare sistematică a plății impozitelor, contribuțiilor  eliberat de Inspectoratul Fiscal (valabilitatea certificatului – conform cerințelor INFS al RM). 

6.6. Copia certificatului ce atestă numărul de înregistrare pentru TVA. 

6.7. Copia certificatului de atribuire a contului bancar.

6.8. Declaraţia privind eligibilitatea completata. 

6.9. Datele despre ofertant.
	
	
	
	

	(data completării)
	
	(denumirea ofertantului) 

	
	
	

	
	
	(numele, prenumele reprezentantului legal al ofertantului)

	
	
	
	
	

	
	
	(semnătura autorizată)  L.Ș.


ANEXĂ LA OFERTĂ
1. Valoarea maximă a serviciilor prestate de  subantreprenor  _________ (% din preţul total ofertat).
2. Perioada de garanţie pentru lucrările executate _________ luni calendaristice 

3. Perioada de mobilizare (durata de la data primirii comenzii pînă la data începerii execuţiei) ________ zile calendaristice.
4. Termenul pentru începerea prestării serviciilor (de la data semnării contractului)                                            
_________ zile calendaristice.
5. Prețurile de prestare a serviciilor:
	Tip serviciu
	Conținut serviciu
	Unitate de măsură
	Preț pe unitate de măsură

 (lei MD)

	Consultanță
	Auditul subdiviziunii comunicare a Clientului (evaluarea persoanelor, structurii, eficienței, potențialului, a relațiilor cu mass-media, sondaje printre jurnaliști privind eficiența comunicării etc.)
	RAPORT
	

	 
	Elaborarea unui concept de comunicare per companie (prezentare POWER POINT, inclusiv, evaluarea situației actuale, raportarea la nivelul concurenților, enumerarea atuurilor și părților slabe în comunicare, prezentarea și bugetarea soluțiilor. Evaluarea și prognozarea efectelor).
	CONCEPT
	

	 
	Elaborarea unui concept de comunicare per produs (prezentare POWER POINT, inclusiv, evaluarea curentă a prezenței pe piață a alternativelor, ofertele concurenților, enumerarea atuurilor și părților slabe în comunicare, prezentarea și bugetarea soluțiilor. Evaluarea și prognozarea efectelor).
	CONCEPT
	

	 
	Elaborare concept comunicare anti-criză (prezentare operativă a unor contra-acțiuni în domeniul comunicării, în urma mediatizării unor informații sau producerii unui eveniment, care ar putea afecta imaginea clientului).
	CONCEPT
	

	 
	Consultanță expert comunicare (evaluare operativă a riscurilor unor declarații sau acțiuni, evaluarea potențialului de imagine a unor discursuri sau acțiuni, acțiunilor de loializare a ziariștilor sau liderilor de opinie etc.)
	CONS. PERSONALĂ.
	

	 
	Instruire personal unitatea de gestiune a imaginii și comunicare.
	CURS
	

	 
	Producerea și oferirea a instrumentarului pentru unitatea de gestiune a imaginii și comunicare (stil grafic comunicate, stil comunicate, baze de date presă, catalogare presă, oameni cheie presă).
	SET
	

	Monitoring mas-media
	Monitorizarea zilnică a X surse mass-media, analizarea aparițiilor și sistematizarea, prezenței în presă a brandului clientului, persoanelor cheie ale clientului, a concurenților, precum și publicațiile despre domeniul în care activează clientul.
	LUNĂ
	

	
	Raportarea în regim on-line despre aparițiile în presă care pot afecta major activitatea Clientului.
	LUNĂ
	

	
	Raportarea săptămânală și/sau lunară a rezultatului monitorizării.
	LUNĂ
	

	Copyright
	Scrierea unui comunicat de presă (max 2500 de caractere sau 500 de cuvinte în ROM)
	BUC.
	

	 
	Traducerea comunicatului de presă în RUS (max 2500 de caractere sau 500 de cuvinte)
	BUC.
	

	 
	Traducerea comunicatului de presă în ENG, FR sau GER (max 2500 de caractere sau 500 de cuvinte)
	BUC.
	

	 
	Scrierea unui articol de prezentare a brandului/persoanei  (max 5000 de caractere sau 1000 de cuvinte în ROM/RUS)
	BUC.
	

	 
	Producerea și scrierea unei analize  (max 5000 de caractere sau 1000 de cuvinte în ROM/RUS)
	BUC.
	

	 
	Producerea și scrierea unui interviu (max 5000 de caractere sau 1000 de cuvinte în ROM/RUS)
	BUC.
	

	 
	Traducerea articolului/analizei/interviului în RUS/ROM (max 5000 de caractere sau 1000 de cuvinte)
	BUC.
	

	 
	Traducerea articolului/analizei/interviului în ENG, FR sau GER (max 5000 de caractere sau 1000 de cuvinte)
	BUC.
	

	 
	Scrierea unei cuvântări/prezentări/scrisori (max 5000 de caractere sau 1000 de cuvinte în ROM/RUS)
	BUC.
	

	 
	Producerea unei prezentări pentru angajați/clienți (MAX 15 PG)
	BUC.
	

	 
	Întreținerea acountului www.facebook.com (Deschiderea, completarea cu info, menținerea cu info și multiplicarea mesajului în rețea)
	LUNĂ
	

	 
	Întreținerea informațională a site-ului clientului (adaptarea info pentru site, amplasarea, multiplicarea link-urilor)
	LUNĂ
	

	Campanii media
	Generarea motivelor de prezență în presă sau a mediatizării unui eveniment sau teme curente ( amplasarea set I. Conține max X unități tv, X surse de presă scrisă, X unități de presă web)
	CAMPANIE
	

	 
	Generarea motivelor de prezență în presă sau a mediatizării unui eveniment sau teme curente ( amplasarea set II. Conține max X unități tv, X surse de presă scrisă, X unități de presă web)
	CAMPANIE
	

	 
	Generarea motivelor de prezență în presă sau a mediatizării unui eveniment sau teme curente ( amplasarea set III. Conține max X unități tv, X surse de presă scrisă, X unități de presă web)
	CAMPANIE
	

	 
	Generarea motivelor de prezență în presă sau a mediatizării unui eveniment sau teme curente ( amplasarea set IV. Conține max X unități tv)
	CAMPANIE
	

	 
	Generarea motivelor de prezență în presă sau a mediatizării unui eveniment sau teme curente ( amplasarea set V. Conține max X surse de presă scrisă)
	CAMPANIE
	

	 
	Generarea motivelor de prezență în presă sau a mediatizării unui eveniment sau teme curente ( amplasarea set VI. Conține max X surse de presă web)
	CAMPANIE
	

	Acțiuni presă
	Organizarea acțiunii de loializare a reprezentanților social-media, inclusiv, selectarea participanților, coordonarea, invitația, monitorizarea prezenței, distribuția press pechetelor (până în 20 persoane, invitați la sediul clientului, cu un fourchette de nivel mediu, pentru o durată de 2,5 ore) . La eveniment se include și conținutul press-pachetelor (mapă, pix, agendă, etc.)
	BUC.
	

	 
	Organizarea acțiunii de loializare a potențialilor sau actualilor clienți (cei mai activi, finaliști tombolă, participanți proiecte speciale etc), inclusiv, selectarea participanților, coordonarea, invitația, monitorizarea prezenței, distribuția press pechetelor (până în 50 persoane, invitați la sediul clientului, cu un fourchette de nivel mediu, pentru o durată de 1,5 ore)  În preț se includ și materialele necesare (informativ-publicitare, pachete promoționale, etc.)
	BUC.
	

	 
	Organizare seminar, inclusiv selectarea participanților, coordonarea listelor invitaților și lectorilor, coordonarea programului și a conținutului, invitarea și monitorizarea prezenței, distribuția materialelor informaționale (până în 25 de participanți în rază de 50 km de locul desfășurării, durata max șase ore cu pauze de 10 min la fiecare 45 min/60 min).În preț se includ și materialele necesare (informativ-publicitare, pachete promoționale, etc.)
	BUC.
	

	 
	Organizare masă rotundă, inclusiv selectarea participanților, coordonarea listelor invitaților și experților prezenți, coordonarea programului și a conținutului, invitarea și monitorizarea prezenței, distribuția materialelor informaționale (până în 20 de participanți, durata max trei ore cu o pauză de 15 min la fiecare 45 min.) În preț se includ și materialele necesare (informativ-publicitare, pachete promoționale, etc.)
	BUC.
	

	 
	Organizare press-tour, inclusiv selectarea participanților, coordonarea listelor invitaților, transmiterea invitațiilor, monitorizarea prezenței, distribuția materialelor, elaborarea programului turului (maxim 20 de pers, durata max 2 ore)
	BUC.
	

	 
	Organizare conferință de presă/breafing, inclusiv selectarea participanților, coordonarea listelor invitaților, transmiterea invitațiilor, monitorizarea prezenței, distribuția materialelor, elaborarea programului turului (maxim 20 de pers, durata max 2 ore)
	BUC.
	

	 
	Organizare interviu, inclusiv, coordonarea sursei mass-media, solicitarea întrebărilor, primirea răspunsurilor, gestionarea contactului cu clientul (maxim 2 ore)
	BUC.
	

	BTL
	Distribuție flayere (Chișinău per locație).În preț se includ și materialele necesare (informativ-publicitare, pachete promoționale, etc.)
	PERS/ORĂ
	

	 
	Organizare eveniment promo public I (implicarea 1 superviser, max 4 promouteri, utilaj sonor de capacitate medie).În preț se includ și materialele necesare (informativ-publicitare, pachete promoționale, etc.)
	ORĂ
	

	 
	Organizare eveniment promo public I (implicarea 1 superviser, max 6 promouteri, utilaj sonor de capacitate medie, moderator, durata max 2 ore).În preț se includ și materialele necesare (informativ-publicitare, pachete promoționale, etc.)
	BUC.
	

	 
	Organizare eveniment promo public II (implicarea 1 superviser, max 8 promouteri, utilaj sonor de capacitate medie, scenă de capacitate medie, moderator, maxim 3 interpreți durata max 4 ore).În preț se includ și materialele necesare (informativ-publicitare, pachete promoționale, etc.)
	BUC.
	

	 
	Organizare eveniment promo public III (implicarea 1 superviser, max 10 promouteri, utilaj sonor de capacitate înaltă, scenă de capacitate înaltă, moderator, max 4 interpreți, durata max 4 ore).În preț se includ și materialele necesare (informativ-publicitare, pachete promoționale, etc.)
	BUC.
	

	 
	Organizare eveniment public de producere și distribuție foto (X operatori, X promouteri, 1 superviser, producerea min XXX fotografii, chirie utilaj pentur max 4 ore).În preț se includ și materialele necesare (informativ-publicitare, pachete promoționale, etc.)
	BUC.
	

	TOTAL:
	


	
	
	
	

	(data completării)
	
	(denumirea ofertantului) 

	
	
	

	
	
	(numele, prenumele reprezentantului legal al ofertantului)

	
	
	
	
	

	
	
	(semnătura autorizată)  L.Ș.


Anexa Nr. 2 la Caietul de sarcini
FORMULARUL DECLARATIEI PRIVIND ELIGIBILITATEA

1. Subsemnatul …………………….. (nume şi prenume), reprezentant împuternicit al ..............................................................., declar pe propria răspundere, în calitate de ofertant la procedura de licitaţie pentru atribuirea contractului  sub sancţiunile aplicate în conformitate cu legislaţia penală/administrativă, respectiv că: 

a) nu suntem în stare de faliment ori lichidare, afacerile noastre nu sunt conduse de un administrator al insolvabilităţii sau activităţile noaste comerciale nu sunt suspendate şi nu fac obiectul unui aranjament cu creditorii; 

b) nu facem obiectul unei proceduri legale pentru declararea noastră în una dintre situaţiile prevăzute la lit. a); 

c) ne-am îndeplinit obligaţiile de plată a impozitelor, taxelor şi contribuţiilor de asigurări sociale, în conformitate cu prevederile legale în vigoare  până la termenul limita de depunere al ofertei; 

d) în ultimii doi ani ne-am îndeplinit sau nu ne-am îndeplinit în mod defectuos obligaţiile contractuale, din motive imputabile, fapt care nu a produs sau nu este de natură să producă grave prejudicii beneficiarilor acestuia; 
e) nu am fost condamnaţi, în ultimii 3 ani, prin hotărârea definitivă a unei instanţe judecătoreşti, pentru o faptă care a adus atingere eticii profesionale sau pentru comiterea unui abuz sau unei greşeli în materie profesională. 

2. Subsemnatul declar pe proprie răspundere ca în ultimii 5 ani, nu am fost condamnaţi prin hotărârea definitivă a unei instanţe judecătoreşti, pentru participare la activităţi ale unei organizaţii criminale, pentru corupţie, pentru fraudă şi/sau pentru spălare de bani. 

3. Subsemnatul declar ca informaţiile furnizate sunt complete si corecte în fiecare detaliu şi înţeleg ca Beneficiarul are dreptul de a solicita, in scopul verificării şi confirmării declaraţiilor, situaţiilor şi documentelor care însoţesc oferta, orice informaţii suplimentare privind eligibilitatea noastră, precum şi experienţa, competenţa şi resursele de care dispunem. 

4. Subsemnatul autorizez prin prezenta orice instituţie, autoritate şi instituţie publică, societate comerciala, banca, alte persoane juridice publice şi private să furnizeze informaţii reprezentanţilor autorizaţi ai Beneficiarului, cu privire la orice aspect tehnic si financiar în legătură cu activitatea noastră.

5. Înţeleg că în cazul în care aceasta declaraţie nu este conformă cu realitatea sunt pasibil de încălcarea prevederilor legislaţiei penale şi sau administrative. 

	
	
	
	

	(data completării)
	
	(denumirea ofertantului) 

	
	
	

	
	
	(numele, prenumele reprezentantului legal al ofertantului)

	
	
	
	
	

	
	
	(semnătura autorizată)  L.Ș.


Anexa Nr. 3 la Caietul de sarcini
DATE ALE OFERTANTULUI

	1. INFORMAŢII GENERALE



	1.
	Denumirea/numele:
	

	2.
	Codul fiscal:
	

	3.
	Adresa sediului central:
	

	4.
	Telefon:
	

	5.
	Fax:
	

	6.
	E-mail:
	

	7.
	Certificatul de înregistrare:
	

	
	
	(numărul, data înregistrării)

	
	
	

	
	
	(instituţia emitentă)

	8.
	Obiectul de activitate, pe domenii:
	

	
	
	

	
	
	(în conformitate cu prevederile din statutul propriu)

	9.
	Licenţa (certificat):
	

	
	
	(numărul, data, instituţia emitentă, genurile de activitate)

	10.
	Birourile filialelor/sucursalelor locale, dacă este cazul:
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	   (adresa completă, telefon/telex/fax, certificate de înregistrare)



	11.
	Principala piaţă de afaceri:
	

	12.
	Cifra de afaceri pe ultimii 3 ani:
	


	Nr.

d/o
	Anul
	Cifra de afaceri anuală

la 31 decembrie, mii lei
	Cifra de afaceri anuală la 31 decembrie, echivalent dolari SUA

	1.
	
	
	

	2.
	
	
	

	3.
	
	
	

	Media anuală:


	
	
	
	

	(data completării)
	
	(denumirea ofertantului) 

	
	
	

	
	
	(numele, prenumele reprezentantului legal al ofertantului)

	
	
	
	
	

	
	
	(semnătura autorizată)  L.Ș.


	2. EXPERIENŢĂ SIMILARĂ



	1.
	Denumirea şi obiectul contractului:
	

	2.
	Numărul şi data contractului:
	

	3.
	Denumirea/numele beneficiarului:
	

	4.
	Adresa beneficiarului:
	

	5.
	Ţara:
	

	6.
	Calitatea în care a participat la îndeplinirea contractului:
	antreprenorul sau antreprenorul general (lider de asociaţie), antreprenor asociat, subantreprenor

	
	
	                 (se subliniază opţiunea corespunzătoare)

	7.
	Valoarea contractului:
	exprimată în moneda  în care s-a încheiat contractul                             

	
	
	7.1 inițială la data semnării contractului:
	

	
	
	7.2. finală la data finalizării contractului
	

	
	
	

	8.
	Dacă au fost litigii privind îndeplinirea contractului, natura acestora şi modul lor de soluţionare:
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	9.
	Alte aspecte relevante prin care ofertantul îşi susţine experienţa similară, cu referire în mod special la suprafeţe sau volume fizice ale principalelor capacităţi şi categorii de lucrări prevăzute în contracte:
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


	
	
	
	

	(data completării)
	
	(denumirea ofertantului) 

	
	
	

	
	
	(numele, prenumele reprezentantului legal al ofertantului)

	
	
	
	
	

	
	
	(semnătura autorizată)  L.Ș.


3.   INFORMAŢII PRIVIND ASOCIEREA

în vederea participării la procedura de

adjudecare a execuţiei obiectului contractului
	

	1.
	Părţi contractante ( agenţi economici):

	
	a)
	

	
	b)
	

	
	c)
	

	2.
	Adrese, telefon, telefax  a oficiilor partenerilor (părţi contractante):

	
	a)
	

	
	b)
	

	
	c)
	

	3.
	Informaţii privind modul de asociere:

	3.1.
	Data încheierii contractului de asociere:
	

	3.2.
	Locul şi data înregistrării asociaţiei:
	

	3.3.
	Activităţi economice ce se vor realiza în comun:
	

	
	
	

	3.4.
	Contribuţia fiecărei părţi la realizarea activităţilor economice comune convenite:
	

	
	
	

	
	
	

	3.5.
	Condiţii de administrare a asociaţiei:
	

	3.6.
	Modalitatea de împărţire a rezultatelor activităţii economice comune desfăşurate:
	

	
	
	

	
	
	

	3.7.
	Cauze de încetare a asociaţiei şi modul de împărţire a rezultatelor   lichidării:
	

	
	
	

	3.8.
	Repartizarea fizică, valorică şi procentuală între fiecare asociat pentru execuţia obiectul contractului:
	

	
	
	

	
	
	

	3.9.
	Alte cauze:
	


	
	
	
	

	(data completării)
	
	(denumirea ofertantului) 

	
	
	

	
	
	(numele, prenumele reprezentantului legal al ofertantului, lider de asociație)

	
	
	
	
	

	
	
	(semnătura autorizată)  L.Ș.

	a)
	
	

	
	
	(denumirea contractantului asociat ofertantului)

	
	
	

	
	
	(numele, prenumele reprezentantului legal al contractantului asociat)

	
	
	
	
	

	
	
	(semnătura autorizată)  L.Ș.

	b)
	
	

	
	
	(denumirea contractantului asociat ofertantului)

	
	
	

	
	
	(numele, prenumele reprezentantului legal al contractantului asociat)

	
	
	
	
	

	
	
	(semnătura autorizată) L.Ș.

	c)
	
	

	
	
	(denumirea contractantului asociat ofertantului)

	
	
	

	
	
	(numele, prenumele reprezentantului legal al contractantului asociat)

	
	
	
	
	

	
	
	(semnătura autorizată) L.Ș.


Anexa Nr. 3 la Invitație

_____________________                         

         (denumirea ofertantului)

SCRISOARE  DE  ÎNAINTARE
Către_______________________________________________________                                  (denumirea autorităţii contractante şi adresa completă)
Ca urmare a anunţului de participare, apărut  pe pagina web a Băncii de Economii S.A. privind organizarea Concursului tender  privind achiziționarea ______________________________________________________________,

(denumirea  bunurilor/serviciilor/lucrărilor obiect al concursului)

______________________________________________________________ 

(denumirea  ofertantului)

____________________________________________________________________________
vă transmite alăturat următoarele:

1. Plicul sigilat şi marcat în mod vizibil, conţinînd:

a) oferta;

b) documentele care însoţesc oferta.

Avem speranţa că oferta noastră este corespunzătoare şi va satisface cerinţele.

	
	
	
	

	(data completării)
	
	(denumirea ofertantului) 

	
	
	

	
	
	(numele, prenumele reprezentantului legal al ofertantului, lider de asociație)


	
	
	
	
	

	
	
	(semnătura autorizată) L.Ș.


Banca de Economii S.A.

